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;POR QUE ESTE EBOOK?

El suefio de convertirse en un D] famoso y triunfar en el
mundo de la musica es compartido por millones de
amantes de la cultura electrénica. La mala noticia es que
tu ilusién, tu talento y tu capacidad técnica no bastan.
Para convertirse en un disc jockey profesional, a tu pa-
sion y tu habilidad para mezclar musica debemos afadir
amplios conocimientos sobre marketing, branding, co-
municacion, imagen personal, relaciones comerciales,
management y contratacién, entre otras materias. Sin
esos ingredientes, un artista independiente dificilmente
podra situar su proyecto en el corazon de la industria
musical.

Tras escuchar a fondo a cientos de aspirantes a artista
en el CAMPUS DJ PRO, hemos recopilado un listado de
blogueos mentales, falsas ideas preconcebidas y errores
de partida que han surgido a lo largo del curso. Desmon-
tando estas trampas, convertirse en un D] profesional
sigue siendo un gran desafio, pero también un suefio po-
sible de alcanzar.

Sergei Rez

Ibai Cereijo

Oscar Hernandez
TUTORES DEL CAMPUS DJ PRO



“LOS CLUBES Y FESTIVALES NO
NOS DAN OPORTUNIDADES A LOS
DJS JOVENES”

Es un error pensar que, solo por tener una pasion, el
universo nos debe una oportunidad. La industria de
la musica no es una fundacién benéfica que se dedi-
ca a cumplir tus suenos.

iCambiemos esa mentalidad pasiva y subsidiaria por
un correcto enfoque de negocio! En lugar de esperar
a que se fijen en nosotros, entendamos que nuestro
papel es aportar valor: atraer al publico, vender bo-
letos, elevar el consumo en barras, entretener, sol-

ventar problemas... Todo eso si proporciona oportu-

nidades.

B DIAGNOSTICO: Enfoque erréneo
B SOLUCION: Asume que la industria musical es un negocio



“OJALA ME FICHARAUN
MANAGER 0 UNA DISCOGRAFICA
PARA QUE FUERA MAS FACIL”

El suefio de ser descubierto por un alto ejecutivo de
la musica estd en la cabeza de muchos DJs. La reali-
dad es que solo ocurre en el 1% de las ocasiones. Si
no te toca a ti, lo mas probable es que te frustres.

El negocio de la musica suele funcionar al revés. Pri-
mero, el artista despliega todos sus recursos, traba-
ja duro, crea una musica extraordinaria, idea férmu-
las para conectar con el publico y levantar una co-
munidad de fans, monetiza su proyecto... Y después,
solo después, aparece un manager para ayudarte.

B DIAGNOSTICO: Una expectativa irreal
B SOLUCION: Empieza a actuar como el CEO de tu marca



“PREFIERO IR POR MI CUENTA
Y NO MEZCLARME CON OTROS
ARTISTAS”

Crecer en solitario es practicamente imposible. Para
los DJs principiantes, es mas sensato formar colecti-
vos, hacer musica conjuntamente y organizar even-
tos para impulsarse unos a otros.

Quizas no lo confiesen, pero lo que frena a muchos
DJs es la timidez: sienten verglienza por mostrarse
en una fase tan incipiente de su carrera. Es urgente
que lo superes y te asocies con artistas de tu misma
ciudad o estilo musical.

B DIAGNOSTICO: Aislamiento
Il SOLUCION: Sal de tu burbuja y corre el riesgo de asociarte



“NO SE COMO PROPONERLE
A UN PROMOTOR QUE ME
CONTRATE”

Muchos DJs ejecutan correctamente sus estrategias
de musica, branding, marketing o social media, pero
encallan a la hora de bordar a un lider de la indus-
tria en un backstage, o no saben cdmo escribirle un
email de negocio.

Nuestro consejo es que te esfuerces en entender a
fondo cdmo funciona el negocio de la musica. Trata
de introducirte en la cabeza de un promotor que in-
vierte su dinero en un evento: éQué quiere? éQué
problemas tiene? ¢Qué necesita? ¢Qué miedos al-
berga? {Qué ideas activan su atencion?

| DIAGN6§TICO: Falta de talante comercial
B SOLUCION: Aprende a vender tu propio producto con naturalidad



“NO ME ATREVO A
OFRECERME POR MIEDO
A SER RECHAZADO”

Tal vez éste es el bloqueo mas habitual, el mas noci-
vo Yy el que mas carreras prometedoras mutila. Asu-
me gue la escena musical es un mercado. En él se
relnen compradores y vendedores, cada uno con
sus objetivos particulares.

Por eso, los DJs emergentes deben comprender que
el rechazo es algo que puede ocurrir, y que no es
personal. iSon negocios! Tan solo acepta la posibili-
dad del fracaso y, si ocurre, aprende de él para la
préxima ocasion.

B DIAGNOSTICO: Miedo al rechazo
B SOLUCION: No vincules tu autoestima a tus logros



“CUANDO ACTUO, MIS
SEGUIDORES EN LAS REDES
SOCIALES NUNCA VIENEN”

iCuidado! Los social media son muy enganosos. Mu-
chos DJs principiantes se ven con 5.000 seguidores
en Instagram y se piensan que todos son fans. iSolo
es un espejismol!

Si no consigues que tus seguidores compartan tu
contenido, recomienden tu musica, descarguen tus
tracks, compren tu merchandising o viajen para ver-
te, eso significa que no tienes fans. Tu reto es ha-
certe relevante y valioso en la vida de esas perso-
nas.

| DIAGN6§TICO: No tienes fans de verdad
B SOLUCION: Crea una comunidad a la que le importes



“;UNA MARCA? Si, UN AMIGO
ME VA A DISENAR MI LOGO”

Para poder decir que tienes un proyecto artistico,
debes crear una marca. Pero, iojo! Ni un logotipo ni
un anagrama constituyen una marca. Mucha gente
confunde estas dos ideas. {Te pasa también a ti?
Quizas has encargado a un disefiador que te dibuje
un logo, pero puede que tu branding esté vacio.

Una marca es la esencia de un movimiento humano
o cultural que transforma nuestra actividad (se apli-
ca a la musica, pero también a la ropa, la cerveza o
los smartphones) en una idea con un impacto emo-
cional y valioso para la gente. El logo es Unicamente
la representacion grafica de ese concepto.

| DIAGN6§TICO: No entiendes qué es la identidad de una marca
B SOLUCION: Observa las marcas que admiras y estudia su alma



“HAGO LO MISMO QUE OTROS
DIS, PERO A Mi NO ME DA
RESULTADOS”

Para alcanzar la meta que te has propuesto no hay
un solo camino. Numerosos DJs observan a sus ido-
los (Martin Garrix, Paco Osuna o DJ Nano) e inten-
tan copiar sus acciones, su estilo a la hora de
postear e incluso su forma de vestir.

Pretenden tomar la misma ruta para llegar a la mis-
ma cima, pero cada artista debe trazar su propio ca-
mino, y hace falta mucha valentia para recorrerlo.
Ademas, a nadie le gustan las copias: ila gente
siempre escoge el original!

B DIAGNOSTICO: Tendencia a la imitacién
Il SOLUCION: Traza tu propio camino. iNadie quiere copias!



“YO MISMO ME DISENO
TODA MI IMAGEN”

Le ocurre a muchos disc jockeys que se estancan
porque tienen una imagen amateur o poco profesio-
nal. iNo son atractivos visualmente!

Al empezar, es normal que autogestionemos todas
las dreas de nuestra carrera, pero apliquemos senti-
do de la autocritica: si percibes que careces de ta-
lento para una tarea, invierte dinero en profesiona-
les. Sobre todo, en la faceta visual del D]. Dar bien
al ojo es el primer filtro para el gran publico.

B DIAGNOSTICO: Amateurismo
B SOLUCION: Contrata procesos criticos a profesionales



“; CUANTO DINERO DEBO
METERLE A UN VIDEO DE
MI ULTIMO EVENTO0?”

Los disc jockeys que no se toman su proyecto sufi-
cientemente en serio convenceran a un promotor,
un manager o sello discografico para que inviertan
en ellos. Muchos DJs jovenes suefian con ser famo-
sos, pero pretenden hacerlo invirtiendo la cantidad
minima de trabajo y dinero. Te aviso: ino te va a
funcionar! Si deseas crecer, te haran falta mucho
esfuerzo y bastante plata.

Es imprescindible que inviertas en videos, fotografia,
disefio grafico, formacién, imagen, colaboraciones
musicales y promociones en redes sociales.

B DIAGNOSTICO: Tacafiez
B SOLUCION: Invierte dinero en hacer realidad tus suefios



“ESTOY A PUNTO DE LANZAR
UN TRACK, PERO NO SE COMO
PROMOCIONARLO”

Para escalar en la industria musical, el artista inde-
pendiente debe ser como un hombre del Renaci-
miento y saber hacer de todo. Tiene que ser buen
narrador, creador de contenidos digitales, editor de
foto y video, relaciones publicas, disefiador grafico...

En cambio, muchos DJs viven encapsulados en su
musica. Se esfuerzan, innovan, crean buenos
beats... Y luego, équé? Ponle alas a tu musica y vue-
la alto dominando los secretos del marketing.

B DIAGNOSTICO: Falta de una estrategia de comunicacién
B SOLUCION: Piensa siempre como contards lo que estas haciendo



“MI CIFRA DE SEGUIDORES
EN LAS REDES SOCIALES
NO CRECE”

Hoy dia, el niumero de seguidores de nuestra cuenta
de Instagram se ha convertido en un bardmetro de
nuestro éxito. Quizas sea injusto, pero debemos
aceptarlo. Promotores de eventos, talent buyers,
fans y criticos se fijan en esa cifra para evaluar la
repercusion de un artista.

Muchos DJs viven agobiados y tratan de dar con la
receta secreta para crecer. Aunque hay férmulas
que ayudan, no existen los atajos ni los trucos magi-
cos. iAh! Y ni te plantees comprar seguidores: es
una estafa.

| DIAGN()§TICO: Ansiedad online, contenidos planos
B SOLUCION: Crea material impactante, interesante y valioso



“QUIZAS SEA HORA DE
ABRIRME UN PERFIL SOLO
PARA MI MUSICA”

Muchos DJs emergentes todavia no se han decidido
a separar sus cuentas personal y musical. La conse-
cuencia es que sus seguidores consumen un relato
difuso: fotos de artista mezcladas con celebraciones
familiares, opiniones politicas o imagenes de tus ga-
tos...

Si quieres ser profesional, debes comenzar por tener
cuentas segregadas.

B DIAGNOSTICO: Fronteras difusas entren lo personal y musical
B SOLUCION: Créete tu marca musical y actla como un profesional



“NO SE ME VIENEN A LA
CABEZA CONTENIDOS PARA
INSTAGRAM”

Muchos DJs tienen un problema muy simple: no se
les ocurre qué contar en sus redes sociales. A diario
se estrujan el cerebro tratando de idear algo distin-
to. Hemos de confesar que nos intriga este fend-
meno en personas que suefan con ser entertainers
profesionales.

La buena noticia es que a divertir o0 a inspirar tam-
bién se puede aprender. Como primer paso, observa
los contenidos que te interesan a ti. ¢Son videos?
¢Consejos? ¢Chistes? Tenlo en cuenta para tu estra-
tegia.

| DIAGN6§TICO: Falta de creatividad
B SOLUCION: Reflexiona, observa, inspirate, dedica tiempo a crear



“NO SE QUE CONTAR A PRENSA
PARA LOGRAR ARTICULOS
0 ENTREVISTAS”

El respaldo de los medios de comunicacién, y sobre
todo de las cabeceras especializadas en musica, tie-
ne una importancia capital para que D] o productor
despegue. Conseguir articulos y entrevistas le ape-
tece a cualquier artista emergente, pero muchos no
saben crear relatos con interés narrativo, periodisti-
co o dramatico para merecer ser protagonistas de
una noticia.

Pero, icalma! Esto también se puede aprender: co-
mienza dedicando tiempo a leer los medios y asi te
familiarizaras con su lenguaje vy estilo.

B DIAGNOSTICO: Falta de habilidad comunicativa
[l SOLUCION: Ensaya y trabaja a fondo tus mensajes; pide ayuda



“ME GUSTAN DIVERSOS ESTILOS
MUSICALES: ;HE DE ELEGIR
UNO SOLO?”

Muchos DJs viven paralizados por la indecisién musi-
cal. AUn no ha escogido su sonido y eso es un pro-
blema: ila escena electrdnica estda muy dividida en
tribus! Algunos meditan si la solucién pasa por desa-
rrollar dos identidades artisticas, una para cada gé-
nero, pero, éestas dispuesto a esforzarte el doble y
a alimentar dos alias diferentes?

Nuestra recomendacion: tienes que tomar una deci-
sidon y decantarte por un sonido. iUno! En la musica,
y en la vida, la especializacion conduce al éxito.

| DIAGN6§TICO: Indecisiéon musical
B SOLUCION: Especializate en un sonido



“MI ESTILO MUSICAL ES
MINORITARIO EN MiI CIUDAD
Y NO SE QUE HACER”

Imagina que te fascina el Progressive House, pero
que en tu espacio geografico no hay una escena, y
ni siquiera conoces a otros fans aparte de ti. Nume-
rosos DJs caen en el desaliento y se rinden. La sali-
da consiste en crear ellos mismos un movimiento
musical. Deben dar el primer paso y organizar even-
tos, ya sea reales o virtuales.

A través de Instagram, Facebook o YouTube pode-
mos llegar a publicos especificos de forma muy seg-
mentada. Tal vez de ese modo descubramos que
esa audiencia que buscabamos si existe en nuestra
ciudad.

| DIAGN6§TICO: Complejo de naufrago
B SOLUCION: Usa tu energia y la tecnologia para fundar una tribu



“SOLO ME CONTRATAN EN
BOLOS PARA TOCAR UN
ESTILO QUE NO ME GUSTA”

Te apasiona el Techno, pero en el circuito de tu ciu-
dad solo te contratan para tocar pop electrénico co-
mercial. ¢Qué deberias hacer? {Actuar a toda costa,
el estilo que sea? ¢O negarte y solo pinchar la musi-
ca que te gusta? Nosotros te aconsejamos que seas
fiel a tus principios y que nunca hagas nada que
odies.

| DIAGN6§TICO: Desplazado de tu estilo
B SOLUCION: Si quieres progresar, no pinches por pinchar



“NO PRODUZCO MI PROPIA
MUSICA, ¢ES IMPORTANTE?”

La figura del disc jockey lleva al menos 10 anos de

moda y ya hay decenas centenares de miles de per-
sonas que saben mezclar musica. {Quién no ha he-
cho un curso de técnica en una escuela de DJs? (O

aprendido con tutoriales en YouTube?

Por eso, hoy en dia, producir musica si es funda-
mental. Lanzar musica propia (tracks originales, re-
mixes o bootlegs), nos permite diferenciarnos y nos
otorga un sello de calidad para ser tomados en se-
rio.

B DIAGNOSTICO: Falta de mUsica propia
[l SOLUCION: Haz un curso, pide ayuda a un productor y empieza



“NO SE ME OCURRE QUE HACER
DISTINTO AL RESTO DE ARTISTAS”

Muchos artistas no alcanzan sus suefios porque sus
proyectos son indistinguibles de los demas: idéntico
sonido, idéntica imagen, idéntico estilo, idénticos
posts en Instagram...

Si no te las arreglas para ser distinto, nunca desta-
caras entre la multitud.

B DIAGNOSTICO: Falta de diferenciacién
B SOLUCION: Encuentra un lenguaje propio para destacar



“SI HAGO ALGO
GENUINAMENTE DIFERENTE,
¢NO ME PERJUDICARA?”

Un DJ principiante debe crear de forma regular pro-
yectos llamativos: acciones espectaculares que le-
vanten una gran polvareda y lo eleven al siguiente
peldafio. Vemos a jovenes demasiado instalados en
su zona de confort: acciones previsibles, tres posts
semanales y un Instagram Live el sabado. ¢Eso es
todo? éDOnde esta el riesgo, la experimentacion?

Es una pena ver a DJs con 2.000 6 3.000 seguido-
res, que aun no han saboreado el éxito, pero ya son
presa de la rutina y tienen un enfoque conservador:
en lugar de sofar con lo que tienen por ganar, que
les preocupa lo que pueden perder.

B DIAGNOSTICO: Conservadurismo, falta de valentia
B SOLUCION: No te aferres a lo que tienes; ve a por mas



“TEMO EQUIVOCARME Y NO
SABER SALIR DEL PROBLEMA™

El miedo a fallar o a no dar en el blanco al primer in-
tento nos paraliza. Este bloqueo suele manifestarse

en forma de un exceso de planificacién y un perma-

nente aplazamiento de las decisiones importantes.

Eso genera un circulo vicioso, porque si el D] no se
equivoca, nunca aprendera de sus errores y eso le
impedira crecer como artista.

B DIAGNOSTICO: Perfeccionismo, temor
B SOLUCION: No procrastines ni esperes a que sea perfecto



“NO ME ATREVO A ESTAR EN EL
CANDELERO Y QUE OPINEN DE MI”

Muchos DJs jovenes sufren verdaderos ataques de
timidez al vivir en el escaparate permanente de las
redes sociales y también por miedo al hate. Es un
desafio para nuestro orgullo mostrar nuestros pro-
yectos musicales aun inacabados, aparecer hablando
a camara o lanzar releases que quizas salgan mal y
obtengan unas cifras pobres.

El D] es una figura sometida a escrutinio, y eso blo-
guea mentalmente a los perfiles mas introvertidos.

B DIAGNOSTICO: Timidez, orgullo
B SOLUCION: Atrévete y no prestes tanta atencidon a los demas



“S| ME SALGO DE LA LINEA,
PENSARAN QUE SOY RIDICULO”

Me da pena conocer a personas con talento y creati-
vidad, pero que no se atreven a desplegarlas porque
sus ideas son distintas. Intuyen que atraeran mucha
atencion y que eso los expondra a los criticos, a los
envidiosos y a los burlones.

Ningun artista se libra de este temor. Precisamente,
el arte va de mostrar a la gente algo muy intimo de
nuestro corazon. iDesnudarse ante el publico asus-
ta! Sin embargo, para transformarnos en artistas,
debemos aprender a gestionar esa tensién y mante-
ner a raya el miedo al rechazo.

B DIAGNOSTICO: Falta de caracter
B SOLUCION: Si quieres ser artista, aprende a exponerte al publico



“NO SE QUE MAS HACER PARA
CRECER COMO ARTISTA”

¢Como es posible que exista un artista no prolifico?
Si lo pensamos bien, un artista genuino deberia ser
un reactor nuclear: siempre esta generando nuevas
ideas, eventos, alianzas, musica, estilo, experimen-
tacion, formatos innovadores...

Cuando conocemos a un D] emergente con pocas
ideas 0 que carece de ese apetito irrefrenable por
crear, me pregunto: {de veras deseas dedicarte a
esto? Si de verdad eres artista, deberias vivir per-
manentemente encendido. Te aconsejamos desen-
cadenar toda la potencia creativa o que cambies de
suefo.

[ | DIAGN6§TICO: Sequia creativa, paralisis
B SOLUCION: Enfécate en una sola cosa y hazla. Luego, la siguiente.
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SOBRE EL CAMPUS DJ PRO

El CAMPUS DJ PRO es una plataforma para
ayudar a DJs jovenes y emergentes a acele-
rar su profesionalizacion, creada por tres pro-
fesionales de la industria musical espafiola:
Sergei Rez, Ibai Cereijo y Oscar Hernandez. A
través de cursos online y experiencias forma-
tivas presenciales, desvelamos a disc jockeys
de mas de una docena de paises hispanoha-
blantes las estrategias y secretos que impul-
san a los principales artistas, festivales y clu-
bes del mundo.

MAS INFO: www.campusdipro.com



http://www.campusdjpro.com

