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DEFINICIÓN CLÁSICA 
La marca es un signo distintivo, cuya principal función es la de  
diferenciar y hacer únicos a los productos y/o servicios de una 
empresa frente al resto de competidores. La marca es, por así  
decir, lo que da identidad y significado a un producto o servicio 
concretos. 
 
NUESTRA DEFINICIÓN 
Es la esencia de un movimiento humano vinculado a un producto o 
a un servicio que da significado especial, emocional y elevado a 
una transacción comercial 
 
observación: echa un vistazo a tus marcas favoritas e intenta 
extraer su esencia. ¿Qué movimiento humano abanderan? 
 
EJEMPLO #1 
Apple: democratizar el acceso a la tecnología para que la gente 
creativa pueda llevar a cabo sus sueños 
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EJEMPLO #2 
Nike: Superar la pereza y el pesimismo y luchar por nuestras  
metas de forma inspiradora a través del deporte 
 
EJEMPLO #3 
Amazon: Facilitar la vida urbana usando la tecnología de forma 
sencilla para comprar barato 
 
EJEMPLO #4 
Google: Descomplicar el acceso al conocimiento poniendo toda la 
información del mundo a un clic 
 
EJEMPLO #5 
Starbucks: Fomentar la unión entre las personas y la  
conversación creando pequeños refugios chic en ciudades 
 
EJEMPLO #6 
Coca-Cola: Disfrutar de la vida al máximo aprovechando cada  
momento con alegría 
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EJEMPLO #7 
Ikea: Pemitir a gente de clase media habitar en hogares bellos, 
llenos de diseño y a bajo coste 
 
EJEMPLO #8 
Tomorrowland: una fiesta de unidad y armonía entre personas de 
todos los países y razas del mundo para celebrar la vida y la  
belleza a través de la música 
 
EJEMPLO #9 
Ultra: Una celebración primaveral de la velocidad y la  
tecnología en un entorno futurista 
 
EJEMPLO #10 
Sonar: La transformación de una ciudad en un gran mercado de 
tendencias y sofisticación urbana 
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RESUMIENDO: ¿Qué rasgos tiene UNA marca que le permite llegar al 
corazón de la gente Y LOGRAr SER IMPORTANTE EN SU VIDA? 
 
IDEA #1: ES UN Movimiento, UNA REALIDAD EN transformación 
 
IDEA #2: Es un proyecto en marcha y al rojo vivo 
 
IDEA #3: Está compuesta de valores 
 
IDEA #4: Afecta a muchas personas 
 
IDEA #5: Es relevante culturalmente 
 
IDEA #6: Persigue un fin valioso y compartido 
 
IDEA #7: Permite que la gente se sume 
 
IDEA #8: Es diferente y distintiva 
 
IDEA #9: RESPONE A LAS PREGUNTAS ¿Por qué? y ¿para qué? 
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FALLO #1 
No elegir una causa que dé sentido a tu música y tu actividad 
artística 
Salvo que tengas un talento deslumbrante, el simple hecho de 
hacer música porque te gusta o tienes la habilidad técnica para 
ello no te proporciona una marca 
 
FALLO #2 
Intentar gustar a todo el mundo: céntrate en aquéllos para los 
que tu causa es importante 
Definirte va a implicar que haya gente a quien no le intereses o 
agrades, pero te va a abrir nuevos mercados 
 
FALLO #3 
Ser incoherente y mezclar demasiados mensajes, estilos y  
estrategias 
Piensa bien cuál es tu causa y aplica el principio de menos es más: 
el talento está en repetir sin que lo parezca 
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FALLO #4 
Cambiar la esencia de la marca a mitad de camino, dejando a tus 
fans descolocados 
¡Ojo con los rebrandings caprichosos! Trituran a tu comunidad de 
fans 
 
FALLO #5 
Elegir una causa lejana, imprecisa o difusa que no te permita 
operar en ella 
Escoge algo que tengas cerca, sea tangible y visible, fácilmente 
alcanzable 
 
FALLO #6 
Basar tu marca en una fachada estética, pero sin fondo ni  
corazón 
EL DJ es una figura que entra por los ojos y atrae atención  
visual, pero a ese exterior atractivo debe añadir contenido 
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FALLO #7 
Ser demasiado leve o demasiado tosco expresando tu causa 
Te equivocarás si te pasas de sutil o si conviertes tu  
comunicación en un panfleto permanente 
 
FALLO #8 
No alinear toda tu actividad como artista (canciones, letras, 
títulos, estética, posts...) a esa causa 
Si te crees la causa, todo debe apuntar a ella de forma  
coherente y armónica 
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El personaje atractivo 
¿De dónde vienes? ¿qué rasgos tienes? ¿Cuál es la historia que te 
ha llevado hasta donde estás? 
 
PREGUNTA CLAVE: ¿estás por encima o al mismo nivel que Tus fans? 
 
SI ESTÁS POR ENCIMA DE TUS FANS, ERES UN ARTiSTA Aspiracional 
 
¿Qué es la estrategia aspiracional? muestras un estilo de vida 
claramente superior al de la gente que te ve y te haces admirar 
por ellos, de abajo arriba 
 
¡Ojo! La estrategia aspiracional es costosa y no se puede fingir 
 
SI ESTÁS A LA MISMA ALTURA QUE TUS FANS, ERES Inspiracional 
 
¿Qué es la estrategia Inspiracional? Estás al mismo nivel que 
tus fans y lo que compartes es un relato motivador sobre tu  
camino, que resulta útil para el camino de otros. El artista  
inspiracional ayuda y motiva 
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LA CAUSA 
¿cuál es tu por qué? ¿qué movimiento abanderas? ¿qué principios 
te impulsan, qué tratas de conseguir? ¿Cuál deseas que sea el  
legado de tu carrera? 
 
EJEMPLO #1: Reivindicar el Techno melódico alemán 
 
EJEMPLO #2: Impulsar la escena electrónica en tu ciudad 
 
EJEMPLO #3: Visibilizar la figura de la mujer en la música 
 
EJEMPLO #4: Ayudar a la gente tímida, insegura o desfavorecida 
 
EJEMPLO #5: Reivindicar la noche el mundo nocturno 
 
EJEMPLO #6: Proclamar el optimismo y las ganas de vivir 
 
EJEMPLO #7: La unión entre dos géneros o formas de arte 
 
EJEMPLO #8: Una protesta social o política 
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El viaje de transformación 
¿qué meta concreta significará el éxito de tu viaje? EXPRESA EL 
CAMBIO EXTERNO Y EL CAMBIO INTERNO QUE IMPLICARÁ EL ÉXITO DE TU 
CAUSA  
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PASO #1: Define a tu buyer persona o fan ideal 
 
PASO #2: Expresa tu causa: what, why y how 
 
PASO #3: Descubre cómo puedes aportar valor y ofrécelo 
 
PASO #4: Interactúa, motiva y da recompensas 
 
PASO #5: Mide la temperatura de tu público: frío/templado/
caliente 
 
PASO #6: Captura a tu comunidad y aliméntala 
 
PASO #7: Identifica a tu núcleo duro y céntrate en él 
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Tu elevator pitch 
tu propuesta de valor: Condensa la esencia de tu proyecto en un 
discurso compacto y persuasivo 
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LA RUEDA TEMÁTICA 
DEFINE 6 TEMAS: 3  
PRINCIPALES Y 3  
SECUNDARIOS, QUE SEAN  
VITALES EN LA DEFINICIÓN DE 
TU MARCA 
 
Por cada tema, define  
una marca 
 
Por cada marca, define  
Tres contenidos (menciones, 
fotos, reviews, entrevistas,  
lives…) y publícalos en tus 
redes sociales 
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Tu KIT DE BRANDING VISUAL 
Branding visual activo:  
 
- Música 
- Personalidad y valores 
- Otros artistas con los que trabajas 
- Con quién te asocias 
- Presencia en el escenario 
 
Branding visual activo:  
 
- Tu nombre artístico 
- Logotipo e imagotipo 
- Sitio web y usuario en RRSS 
- Bio 
- Apariencia física y estilismo 
- Materiales (Press kit, dossier, rider...) 
- Tono, lo que escribes y cómo comunicas 
- Colores que usas y tipografías 
- Publicaciones en redes sociales, FOTOS  Y VÍDEOS 
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